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� 비만치료제

� 플라스틱(점안제)주사제

� 국소마취제

� 전문의약품 등

서울 금천구 가산동 60-73

벽산디지탈밸리 5차 1510호
서울 사무소 주소

경기도 화성시 향남면 상신리 907-6

283명 (2006년 11월 현재)

28.37억원(공모전)

1987년 7월 10일

윤 성 태

www.huons.com홈 페 이 지

주 요 제 품

본사 /공장주소

종 업 원 수

자 본 금

설 립 일

대 표 이 사

� 1989.04 한국 IBM 입사

� 1992.07 ㈜휴온스 입사

� 1997.03 ㈜휴온스 대표이사 선임

경 력

� 1987.02 한양대학교 산업공학과 졸업

� 2002.12 숭실대학교 경영대학원
최고경영자 과정 수료

� 2003.12 한양대학교 경영대학원
최고경영자 과정 수료

� 2006.09 한양대학교 공과대학원
석사과정 재학 중

학 력

회사개요 대표이사 약력

“ Huons, 전문의약품 중심의 제약벤처 기업 ”
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“ 주사제 전문기업에서
웰빙의약품 전문 제약기업으로 성공적 도약 ”

국소마취제

국소마취제

국소마취제
플라스틱
(점안제)
주사제플라스틱

주사제

창립기 ( ~’98)

제1기 ( ~’02)

제2기 ( ~’06)

웰빙의약품
• 비만치료제
• 비타민의약품
• 태반주사제

전문의약품

전문의약품

전문의약품
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1965.07 광명약품공업사 창립

1987.07 광명약품공업㈜ 법인전환

1993.12 KGMP 취득

1996.01 군납업체 지정 (조달청)

1997.12 일백만불 수출탑수상

1998.03 유망중소기업 선정 (경기도)

1998.12 국내 최초 플라스틱용기
주사제 개발

1999.01   광명제약㈜로 상호변경

1999.03   수출유망중소기업 선정
(중소기업진흥공단)

2000.08   우수벤처기업 지정
(중소기업청)

2000.10   우량기술기업 선정
(기술신용보증기금)

2000.12   기술경쟁력 우수기업 선정
(중소기업청)

2001.11   삼백만불 수출탑 수상

2003.03   ㈜휴온스로 상호변경

2003.08   ISO9001 인증 취득

2004.11   오백만불 수출탑 수상

2005.02   INNO-BIZ 인증 취득
(중소기업청)

2005.09   벤처기업 인증 취득
(중소기업청)

2006.04   이달의 자랑스러운
중소기업인상 수상

2006.09   기술혁신대전
국무총리표창 수상

2006.10 국가생산성 대상
국무총리표창 수상

창립기 ( ~1998)

제1기 ( ~2002)

제2기 ( ~2006)
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전문의약품 매출 추이

㈜ 상기 매출액은 총매출액으로 매출에누리 등을 반영하지 않은
수치로 손익계산서상의 순매출액과 차이가 있음

“ 꾸준한 신제품 개발 및 출시를 통해 안정적인 매출 성장� Cash Cow ”

신제품

기존제품

133

163

190

2003 2004 2005 2006.3Q 누적
(2006년 전망치)

(단위 : 억원)
� 80여종의 다양한 전문의약품 보유

(효능별)

� 전국적인 영업망과 지속적인 영업인력
보강을 통한 강력한 영업력 보유

� 매년 경쟁력 있는 신제품 출시를 통해
매출 성장세 지속

(단위 : 억원)

133 142 155

12
21

35

2003 2004 2005

(212)

155
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“ 웰빙의약품은 당사의 성장 제품군으로 높은 매출 성장세 기록 ”

웰빙의약품 매출 추이

(단위 : 억원)

웰빙의약품군 개요

비만
치료제

비타민
의약품

태반
주사제

� 제품 종류 - 고용량 비타민C 주사제

- 100% 비타민C 분말 (경구용제품)

� 적용분야 : 항노화부터 항암보조요법까지 적용 가능

� 국내 시장점유율 : 약 82%

� 펜디정, 휴터민정 등 11개 제품 보유

� 효능 : 식욕억제, 열대사촉진 및 지방분해 작용기전

� 2003년부터 본격적인 매출 발생

� 국내 시장점유율 : 약 8%

� 일본 태반주사의 국산화 제품 (제품명 : 리쥬베주)

� 효능 : 갱년기 장애 증상 개선

� 현재 재평가 임상 진행 중
2003 2004 2005 2006.3Q 누적

(2006년 전망치)

5%

13%

31%

10

35

128

(38%)

웰빙의약품 매출

웰빙의약품 매출비중

㈜ 상기 매출액은 총매출액으로 매출에누리 등을 반영하지 않은
수치로 손익계산서상의 순매출액과 차이가 있음

(190)

137
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� 국내 최초로 고용량 비타민C
치료법 도입 및 개발 (주사제)

� 고용량 주사법 개발로 의사들
에게 Original Huons
Image를 각인시킨 브랜드

� 국내 시장점유율 : 82%

� 국내 최초로 고용량 비타민C
치료법 도입 및 개발 (경구용)

� 순수 비타민C 100% 제품
개발로 메가요법 (고용량 섭취)
도입을 가능하게 한 제품

고용량 비타민 주사제 (메리트씨 주사)

100% 비타민C 분말 (아스코르빈산)

비타민의약품 태반주사제

� 일본 태반주사의 국산화 제품

� 제품 경쟁력

- 웰빙의약품 시장의 매출 경쟁력을

가속화한 제품

� 현재 재평가 임상 진행 중

- 임상완료 후 안전성이 확보되면

국내 시장에서 높은 점유율을

확보할 것으로 예상
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비타민의약품 / 태반주사제 매출추이

(단위 : 억원)

4

22

32 32

28

13

2003 2004 2005 2006.3Q 누적

비타민의약품

태반주사제

0%

1%

2%

3%

4%

5%

6%

7%

8%

9%

10%

2003 2004 2005 2006.3Q
누적

2.0%

7.8% 7.8%

0% 0%

6.8%

비타민의약품

태반주사제

비타민의약품 / 태반주사제 매출비중 추이

㈜ 상기 매출액은 총매출액으로 매출에누리 등을 반영하지 않은
수치로 손익계산서상의 순매출액과 차이가 있음

2006년(E)

47

18

2006(E)

9.4%

3.6%

8.9%

3.6%
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제품 소개

“ 설립 초기 성장의 기반이 된 제품으로서 당사의 안정적인 수익원 ”

� 특성 : 국소마취제

� 당사의 초기 주력제품으로 안정적인

Cash Cow 제품

� 일본, 태국, 베트남 등 전세계

10여 개국에 수출 중

특수설비 보유에 따른 높은 진입장벽

� 신규 진입 경쟁사 거의 없음

사업 경쟁력

국내 최대의 생산 설비 구축

중국, 리비아 등에서 의약품허가
등록 진행 중
� 향후 매출 증대 예상
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국소마취제 매출추이

“ 국내 시장점유율 1위로 꾸준한 매출기여 ”

47
52

56

2003 2004 2005

(단위 : 억원)

국소마취제 시장점유율

(2005년 말 기준)

2006.3Q

누적

42

㈜ 상기 매출액은 총매출액으로 매출에누리 등을 반영하지 않은
수치로 손익계산서상의 순매출액과 차이가 있음

휴온스
57%

Y사
13%

수입
20%

J사 5%

D사 5%59

2006(E)
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제품 소개

� 특성 : 유리앰플 주사제 단점을 보완한 제품

� 용도 : 주로 기초수액제(생리식염수, 증류수,

염화칼륨, 염화나트륨 등)에 활용

� 일본, 예멘 등에 수출 중

� 삼성의료원 등 전국종합병원에 납품 중

“ 국내 최초 개발 성공하여 주사제 제품의 고수익구조 전환 ”

자체 개발한 공정기술 보유
� One-Step 무인 공정라인

사업 경쟁력

국내 최초개발을 통한 기술 선점

� 플라스틱 주사제 시장 선점

국내 최초 7건의 특허 보유

국내 최초 무방부제 1일용 점안제 개발
� 매출 확대 예상
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플라스틱 주사제 시장점유율플라스틱 주사제 매출추이

“ 플라스틱 주사제 기술력을 응용한 신규제품 개발로 지속 성장 가능 ”

2003 2004 2005

� 국내 최초 무방부제 1일용 인공눈물 점안제 등 신규제품의 개발

� 2005년 방부제 함유 인공눈물시장 220억원 규모 (매년 40% 이상 고도 성장)

2006.3Q
누적

㈜ 상기 매출액은 총매출액으로 매출에누리 등을 반영하지 않은
수치로 손익계산서상의 순매출액과 차이가 있음

(2005년 말 기준)

휴온스
39.4%

D사
26.5%

J사
22.6%

DA사 2.6% C사 0.1%

JA사 8.8%31 31
35

27

39

2006(E)
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제품별 매출 추이영업이익(률)매출액

“ 고수익 창출형 제품 전환에 성공� 영업이익률 24.2% (2006년 3분기 누적) ”

2003 2004 2005 2006.3Q 누적
(2006년 전망치)

222

277

386 359

CA
GR

 3
1.
9%

26

48

77
87

11.7%

17.3%
19.9%

2003 2004 2005 2006.3Q 누적
(2006년 전망치)

C
A
G
R
 7
2.
1%

영업이익
영업이익률

(단위 : 억원)(단위 : 억원)

웰빙의약품

국소마취제

플라스틱 주사제

전문의약품

(단위 : 억원)

(500)

(124)

(24.8%)

0

20

40

60

80

100

120

140

160

180

200

2003 2004 2005 2006(E)

220

240



01. 세계 제약시장 규모

02. 국내 제약시장 규모

03. 제네릭 의약품 시장의 성장

04. 처방약시장의 지속 성장

05. 라이프스타일 의약품 시장 확대
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지역별 시장 규모세계 제약시장 규모

“ 세계 제약시장 규모 6,020억 달러(2005년) ”

298
331

356
390

427

497

559
602

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

(단위 : 10억 달러)

CAG
R 1

0.6%

유럽 30%

(YoY 7.1%)

일본 11%

(YoY 6.8%)

북미 47%

(YoY 5.2%)

아시아/태평양지역 8%

(YoY 11.0%)

남미 4%

(YoY 18.5%)

(2005년말 기준)

� 세계 제약시장의 Trend : 생명연장에서 삶의 질 향상의 영역으로 확장 추세

� 세계 제약시장 규모는 1998년에서 2005년까지 2배 이상 성장

� 특히, 아시아/태평양 지역, 남미 지역의 성장세 높음

(자료) IMS Health, 2006. (자료) IMS Health, 2006.
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전문/ 일반의약품 생산 추이

(단위 : 조원)

국내 제약시장 규모

“ 국내 제약시장 규모 10조 돌파 (2005년)”

8.1

9.2

10.5

2003 2004 2005

(단위 : 조원)

CAG
R 1

4.0%

(자료) 약업신문, 2006.
(주) 2003년 - 국내 상위 100대 기업 매출

2004, 2005년 - 국내 상위 117개 기업 매출

1

2

3

4

5

6

7

8

90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 00 01 02 03 04 05

전문의약품

일반의약품

1999년 12월 의약분업 시행

� 국내 제약시장은 연평균 14%대의 꾸준한 성장세 지속

� 특히 1999년 의약분업시행 이후 전문의약품 시장 중심으로 시장 재편

(자료) 한국제약협회, 2006.
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세계 제네릭 의약품 성장률(2004년)

“ 슈퍼 제네릭 제품의 출현 등 제네릭 의약품 시장점유율 상승 ”

� 각국 정부의 제네릭 사용장려 정책

� 의사들의 제네릭 처방률 증가

� 약사의 대체조제 허용 및 제네릭
처방에 대한 인센티브

10

5

8
6

10

3

11

4

8

20

13

38

35

17

2

24 24

20

미국 독일 영국 프랑스 캐나다 일본 스페인 이탈리아 전체

브랜드의약품

제네릭의약품

(단위 : %)

세
계
시
장
동
향

국
내
시
장
동
향

� 특허가 만료되는 초대형 블럭버스터

제품 다수 (노바스크, 아마릴 등)

� 생물학적 동등성 시험 완료 의약품의

대체조제 허용

� 약가적정화 방안 입법 예고 등

“제네릭 의약품 시장의 약진”

(자료) IMS Health : MIDAS, MAT, 2004.
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연령대별 보험급여 지출액40세 이상 인구 비중 전망

“ 고령화 사회 진입에 따른 노인 인구의 지속적인 처방약 수요 확대 ”

30세 미만
17.5%

8.4%

40세 이상
74.1%

30세 이상
~ 40세 미만

연령별 처방일수 비중

(자료) 심사평가원, 2005.

23.1
26.9

35.2
38.5

40.5
42.5

45.5

80 90 00 03 05 07F 10F

(자료) 통계청, 2006.

23

46

58

79

92

50세
미만

50세
~54세

55세
~59세

60세
~64세

65세
이상

(단위 : 만원)

(자료) 약업신문, 2004.

� 고령화 사회의 특징 : 고혈압, 당뇨, 동맥경화 등 성인질환에 대한 의약품 수요 증가

� 국내 고령화 인구 증가 속도 가속화� 처방약시장의 성장 가속화 전망

(단위 : %)
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“ 고령화 및 소득수준 향상에 따른 라이프스타일 의약품 시장확대 ”

소득수준 향상

고령화 가속화
생명연장 뿐만 아니라
삶의 질 향상을 위한

“ 라이프스타일 의약품 개발 가속화 ”

당사 주력제품인

비만치료제 등 웰빙의약품의

수요 급증

� 항우울제

� 관절염치료제

� 성기능개선제

� 골다공증치료제

� 비만치료제

� 탈모치료제 등

라이프스타일 의약품



01. 젊고 역동적인 제약 벤처 기업

02. 강력한 의료계 네트워크

03. 높은 비급여제품 비중

04. 제3의 성장 제품 개발

05. 제2공장 신축

06. 고수익 사업구조 지속
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평균 근속년수

“ 젊고 역동적인 인재로 구성된 제약 벤처 기업 ”

8.9년

2.7년

D사 휴온스

370만원

230만원

D사 휴온스

140
165

190
211

251

283

27 37 41
64

95
108

2001 2002 2003 2004 2005 2006

19.3%
22.4% 21.6%

30.3%

37.8% 38.2%월평균 급여

영업인원 증가 추이
(단위 : 명)

전체 인원
영업 인원

영업 인원 비율

� 적은 근속년수의 젊고 역동적인 인재로 구성� 타 제약회사 대비 낮은 인건비로 비용 우위

� 2000년 이후 시장 확장을 위한 영업인력 대폭 보강� 내부 영업담당자를 통한 직접 유통



24

“ 웰빙의약품 수요 많은 가정의학과 거래율 90% 이상 ”

가정의학과 및 산부인과 개원의

과별 구분이 무너지며 웰빙 및

노화방지 등에 대한 관심 증가
� 의료계 네트워크를 통한 마케팅

강화

� 신제품 개발 시 임상 단계에 의사를

참여 시켜 논문발표 지원

� 제품 신뢰성 확보
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급여 / 비급여제품 비중 추이

“ 타사 대비 높은 비급여제품 비중으로
포지티브정책 및 약가 인하 정책에 대한 대응력 보유 ”

0%

20%

40%

60%

80%

100%

2004 2005 2006.3Q

누적

79.2

20.8

40.9

59.1

48.4

51.6

비급여제품

급여제품

(단위 : %)

㈜ 수출 부문 미포함

� 급여의약품
- 약가인하 요인이 적은 주사제의
비율 70% (2005년)

- 매출 비중도를 주사제에 두고
영업력 집중

� 비급여의약품
- 웰빙의약품은 보험수가 적용
받지 않음
- 고가임에도 불구하고 수요 증가

“ 정책 변화에 유연한 대응 ”
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웰빙관련

전문 의약품 개발

� 제니칼, 리덕틸 등 거대품목에 대한 퍼스트 제네릭 제품 개발

� 건강기능식품 사업 진출
- 특정 질환 치료 개념의 건강기능식품 개발 진행 중

신속한 제네릭

신제품 개발

� 특허 만료가 임박한 블럭버스터 의약품 개발

� 원료합성팀 신설 : 자체 합성회사 설립에 따른 보험약가 경쟁력 확보

산학협력을 통한

연구개발

경기 중기청, 한국식품개발연구원, 휴온스
중소기업이전기술개발사업

(제목 : 과체중 및 비만예방용 제품개발)

충북대 약학대학, 휴온스BK21 바이오토피아 차세대 약학기술사업

(재)경기바이오센터, 경기의학연구센터, 

산자부, 휴온스
바이오 개량신약 제제화 공동연구 기반구축 사업

서울대 산학협력단,

숙명여대 산학협력단, 휴온스
관절염치료제의 개발

성균관대, 과학기술부, 휴온스
이산화탄소를 이용한 고부가 유용물질 생산을 위한 고효율 광합성
미생물 개발

성균관대, 아주대, 휴온스
미소기전 집적소자(MEMS)기술을 이용한 셀칩 및 랩온어칩

기술개발

성균관대, 과학기술부, 이화여대, 휴온스

참여 기관

차세대 항암제 에포틸론 생산을 위한 고효율 생산공정 개발

구분
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“美FDA 승인이 가능한 규모의 제2공장 신축 계획
� 미국, 유럽 등에 수출 확대 기대 ”

제2공장 신축 계획

� 설립 규모 : 美FDA  승인을 획득
할 수 있는 수준의 규모

� 제2공장 내 원료합성공장 설립

� 2007년 초 공사 개시
- 2008년 말부터 본격 가동 예정

기대 효과

� 미국, 유럽 등 수출 증대
- 2006년 미국에 110만달러 수출 예상

- 향후美FDA의 cGMP 획득 이후 리도카인 주사,

에피네프린 주사 등 경쟁력 있는 제품의

고가 수출이 가능해질 것으로 예상

� 자체 원료합성 능력 보유로 보험약가의

경쟁력 확보

- 현재 성균관대학교 내 원료합성연구팀에서

특허만료 임박한 의약품에 대한 합성연구

진행 중

- 향후 신축될 제2공장 내 원료합성공장에서

자체 원료합성 의약품을 생산할 계획

50
58

54

40

2003 2004 2005 2006.3Q 누적
(2006년 전망치)

수출 추이
(단위 : 억원)

(57)
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매출액 영업이익(률)
(단위 : 억원) (단위 : 억원)

제품별 매출 계획
(단위 : 억원)

386

500

650

2005 2006(E) 2007(E) 2005 2006(E) 2007(E)

77

124

169

19.9%

24.8%

26.0%
영업이익률

영업이익

190 212

128

190

265

35

39

45

56

59

65

2005 2006(E) 2007(E)

국소마취제

플라스틱주사제

웰빙의약품

전문의약품

“ 전문의약품의 안정적 성장을 바탕으로
수익성 높은 웰빙의약품 매출 성장세 가속화 ”

㈜ 2005년 매출액은 총매출액으로 매출에누리 등을 반영하지 않은
수치로 손익계산서상의 순매출액과 차이가 있음

275



01. 지적재산권 보유현황

02. 공모현황

03. 요약 재무제표
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은행잎추출물을 포함하는 주사용 조성물 및 그 제조방법2006.11.17

생약 추출물을 함유하는 비만억제 및 치료용 조성물2006.11.17

선학초로부터 유효성분의 추출,정제방법 및 그 추출물을 함유한 여드름 예방 및 치료용 생약 조성물2006.11.17

덴드리머가 결합된 SPR 칩을 이용한 단백질 정량방법2006.09.04

신규한 네트구조를 가진 플라스틱 앰플2003.02.28

플라스틱앰플 및 그것을 제조하기 위한 장치2000.12.14

마약류 의약품의 이중포장 시스템2000.09.26

실용신안
(3건)

계면활성제를 이용한 녹조류에서의 아스타잔틴 추출방법2006.08.04

다이어트 음료 조성물2005.11.08

디오마그네이트를 유효성분으로 하는 제산제2005.05.27

생물학적 대사부산물의 효율적인 제거를 통한 유용 이차대사산물의 제조방법2005.03.15

출 원
(7건)

플라스틱앰플 제조용 성형-충진-밀봉장치 및 그것을 이용한 플라스틱 앰플의 제조방법2003.04.10

플라스틱앰플 및 그것을 제조하기 위한 장치2003.04.04

플라스틱용기 성형장치2002.11.13

플라스틱 사각 용기의 생산성 향상을 위한 측면배부름 현상의 해소 방법2001.05.09

무균충진용기의 제조방법 및 그것에 의해 제조된 무균 충진용기2000.08.01

폴리올레핀과 폴리비닐알코올의 혼합조성물2000.06.28

폴리올레핀과 폴리비닐알코올의 혼합조성물2000.03.10

특 허
(8건)

지적 재산권 내용등록 / 출원일구 분
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2006.12.19상장 예정일

2006.12.12납입 예정일

2006.12.4 ~12.6청약 예정일

2006.11.28수요 예측일

8,000원 ~ 9,500원주당 공모희망 Band

1,200,000주공모 주식수

500원액면가

34.37억원

28.37억원

공모후 자본금

공모전 자본금

공모현황 공모후 주식현황

-

-

1년간 보호예수

-

1개월간 보호예수

1~2개월 매매금지 (자발적)(주1)

1년간 보호예수

비고

100.0%6,875,001총발행주식수

16.5%1,140,000신규공모주주

0.9%60,000공모우리사주

8.3%568,375기타구주주

12.7%875,001벤처금융(주2)

26.1%1,792,6955%이상 주주

35.5%2,438,930최대주주등

지분율주식수(주)구분

� 상장후 유통가능 물량 : 1,708,375주 (24.85%)

(주1) 기존우리사주 – 2개월 / 기타 주주 – 1개월
(주2) 벤처금융이 보유한 주식은 상환전환우선주임 (전환비율 1:1)
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208.6

86.3

51.7

19.9

14.7

122.3

34.6

87.7

208.6

99.0

109.6

2003

241.7406.2475.9부채와자본총계

116.7222.8288.9자본총계

82.1138.3204.4이익잉여금

19.956.156.1자본잉여금

14.728.428.4자본금

125.0183.4187.0부채총계

33.834.336.1고정부채

91.2149.1150.9유동부채

241.7406.2475.9자산총계

91.6131.6177.1고정자산

150.1

2004

274.6

2005

298.8

2006.3Q

유동자산

구분

11.4

17.9

△ 8.1

26.0

75.4

101.4

120.4

221.8

2003

30.456.366.0당기순이익

40.372.888.6경상이익

△ 7.6△ 4.02.1영업외손익

47.976.886.5영업이익

83.3129.4128.8판관비

131.2206.3215.3매출총이익

145.4180.0143.9매출원가

276.6

2004

386.3

2005

359.2

2006.3Q

매출액

구분

(단위 : 억원)(단위 : 억원)

대차대조표 손익계산서
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